
 
 

 الأسئلة  -الحلقة الثانية( - الثانيالنموذج  )

 الإعلان 

ُالإعلا ُهو أ  ن  ُستراتيجيات  إ  حد  سويق 
ّ
ُ، والت تيُتعتمد 

ّ
ُلعلى محاو  ال ُعلى    لتّأثيرُ ا  ُُة  ُ  فئة  ُلنّامن اُُمعينة  ُ، وذس  ُُعن طريق ا  لك  التّواصل 

ُمع  ُا تلك  ُبرسا لفئة  ُعلى سلوكهم من أ ثر ُتؤ ةُ محدد  ئل  همُإقنا جل  ُباتخا ع  ُ  رُ قرا ذ  ُُ،  معين  ُشرا كقرار  ُمنتج  ُ ء   . جديد 

 الإعلا
ً
ُإذا ُُو  يُّهو أ  ن  ُُ  سيلة  ُُ  يُّاصل بها مع أ لتّوايتم  ُبهدشخص  ُإقنا  ف  ُمعين  ُبأمر  ُ  حتّىُُ، وذلك  عه 

 
ذُ  ر ُالقرا  يتخذ

ّ
ُُصا  يريدهُ ي  ال حب 

ُالإعلا ُليحقق   . بحًاأو ر ئدًاعا ن 

ُأو أ  ةُ قد يحتوي على مر  نفسهًُ  نًُالإعلا ُُمن مرا  كثر  ُا لتّوات    صل 
ً
خص؛ فمثلا

ّ
ذيُا  الش

ّ
ُُفي يد  منشورًاُُأعطاك    ل ُليعلن  ُعن  يك    متجره 

ُالجد ُُمعك مرة  تواصل ُقد    يد 
ً
ُواحدة

ً
ُُهذا على  ؛ُُة ُشر  عكس  ُُأخرى    كة  ُُ  تقوم  ُإعلا  بعمل  ُُو على الراديو وفي الشار   زُ في التلفا  ن  ع 

ُذلك من    كل ُ، و(فيسبوك)وعلى   ُأ  أجل  ُ  صل ُتتوا  ن  ُمن طر  بأكثر ُ  معك  ُ  حتّىُُ  يقة  قنعك 
 
ُباتخا  ت ذ  رُ القرا  ذ 

ّ
ُتري  ال ذ،  يد 

ّ
ُُي  وال يحقق 

ُوُُُُ،أرباحًالها   ُُُالتاليُُالإعلان  علن  ُُُعنُُُي  ُُُخدمات  مكن  ُُُي  مهاُُُأن  قدّ 
ُُُي  ُُُالمركز  ُُُالخاص  ُُُبتصميم  ُُُالإعلانات  عائيّة 

روجيةُُالدَّ
َّ
ُ،ُُُُوُالت ُُللسلع 

ُُُوالأجهزةُ  ُُُوالآلات  ُُُوالأدوات  ُُُالحياةُ ُُومستلزمات  ُُُمنُُاليومية  ُُُمدارُ ُُعلىُُالبشرُ ُُاحتياجات  ،ُُاليوم  ستخدمُ ُُوالحياة 
 
ُُُوا ُُُبطريقة  ُُبسيطة 

ُ ُُُوسهلة 
 
ف ُُُليتعرَّ

 
ُُُعلىُُالعامة ُُُكيفيّة  صميم 

ُُُمقابل ُُُالتَّ ُُُمبلغ  ،ُُمنُُمعين  ُُُوُُالمال  ُُُتلبية  ُُُالعملاء ُُُطلبات  ُُُواحترام  ُ،ُُأوقات  سليم 
َّ
ُُالت

، ُُالمراجعة  ،ُفيُوالاحترافية  صميم 
ُُهذهُُوذكر ُُُالتَّ ُُالمعلومات  ُُاختيارُ ُفيُوأحسن  ُُالألوان  ،ُالمريحة  ُُللعين  ُُُفيُوأوجز ُُالعملاءُ ُليجذب 

ُ يُالجمل  ُُالتَّ ُُتحقق 
 
ُ.منهُالهدف

عوبَة  
 الصُّ

ُ
  دَرَجَة

ُ
هارَة

َ م
 السُّؤالُ  الْ

درجات للسؤال وعشر  1:4خمس درجات للأسئلة من 

 الخامس

 م



 
 

 متوسطُُ

فهمُوتفسيرُُ

 المعلوماتُ

 

 

 تصميمُ  -
َ
ا إعلانيًا؟  12كم تكلفة

ً
 ملصق

ُدولارًاُ 15أ.ُ 

ُدولارًا15ُُب.ُ 

ُدولارًاُ 60ت. 

 دولارًا20ُُث.ُُ

1 

ُ

 متوسطُ

استدلالُغيرُُ

 مباشرُ

ُُتقومُ أخرىُُكة ُشرُ ُإعلُاُبعمل  ُوعلىُالراديوُوفيُالشارُُزُ فيُالتلفاُن  وعلىُُع 

 ؟ُنوعُمنُالإعلاناتُينتميُهذاُالإعلانُ(؛ُإلىُأيُّفيسبوك)

 ُ.الإعلاناتُالتقليدية

 ُ.الإعلاناتُالرقميةب.ُُُُُُُ

ُُ.مباشرةُرُالإعلاناتُغي.ُت

 ث.ُالإعلاناتُالتسويقيةُ.

 

 

2 
 

 تقييمُوتأمل صعبُ

 العبارة  الآتية  " رضا العميل   -
ُ
نا " أول العبارات   تمَّ كتابة

ُ
غايت

 .
ُ
تم بها الإعلان

ُ
تي خ

َّ
 ال

  ما سبب كتابتها كأول  عبارةٍ؟ -

حرصُالمؤسسةُالدائمُعلىُالفوزُبرضاُالعميل،ُوجعلهُُُ.أ

ُسعيدًاُدومًاُ.

ُلأيُعلامةُتجاريةُُُ.ب ص  ُمخل  تحويلُالعميلُإلىُعميل 

 مشهورةُ.

المؤسساتُذاتُالماركاتُُُللشراءُمنُالعملاءُإرشادُُُ.ت

 علىُغيرهاُهاُُوتفضيل

 عبارةُلاُترتبطُبمعنىُمعينُولاُتشيرُإلىُضرورةُ .ث
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ُالدمجُوالتفسيرُ متوسطُ

 ما الترتيب الصحيح لعناصر الإعلان؟ -

 الْؤثرات.  -نص الإعلان -العنوان  -الهدف من الإعلان  .أ

 الهدف من الإعلان.  -الْؤثرات -نص الإعلان -العنوان .ب

 الْؤثرات.   -الهدف من الإعلان -نص الإعلان -العنوان .ت

 الهدف من الإعلان.  -نص الإعلان -العنوان-الْؤثرات .ث

 

4 

ُالتقييمُوالتأملُُ متوسطُ

ما رأيك في الطريقة التي استطاع صاحب الإعلان السابق أن   -

 يستقطب بها العملاء؟ دلل لإجابتك  
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